Th5 : Les marchés des biens et services sont-ils
concurrentiels ?

Ch9- Le degré de la concurrence selon les marchés
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| - Comment se forme en théorie le prix d’équilibre sur un marché ?

La concurrence / Cité de I'économie

> »l o) 0:23/53



https://www.youtube.com/watch?v=ZYkbXe_lmBo

A. Définition d'un marché pertinent

Le marché désigne le lieu plus ou moins concret,
plus ou moins matérialisé ou se rencontrent les
offres et les demandes des différents biens et
services proposes par une économie donnée.

Le marché permet de déterminer le prix d’équilibre
auquel offreurs et demandeurs sont préts a
échanger, ainsi que les quantités qu’ils sont préts a
échanger.



La notion de marché

Pl oy 0:38/2:32


https://www.youtube.com/watch?v=5OOL0l-BNJg

La notion de marché



https://www.youtube.com/watch?time_continue=146&v=rOYJfRQNibQ

B. La loi de l'offre et la demande

L'offre : ensemble des biens et services proposés a la vente en échange
d’un prix déterminé.

L'offre est en général une fonction croissante du prix proposé (élasticité)
. En effet, plus le prix de vente augmente, plus il y aura de producteurs
incités a produire le bien en grande quantité.

La demande : ensemble des biens et services que sont préts a acheter les
agents pour un prix donné.

La demande est considérée comme étant une fonction décroissante du
prix proposé dans la mesure ou un prix qui s’éleve décourage un
nombre croissant d’acheteurs potentiels.



C. Le prix d’équilibre sur le marché

L'ensemble des offreurs et demandeurs se rencontrent alors sur le marché
jusqu’a ce gu’ils se mettent d’accord sur les termes de I'échange : c’est ce
que l'on appelle :

la loi de l'offre et de la demande qui détermine le prix d’équilibre.

Prix A

Demande

Prix
D’equilibre

>

Quantites



Il - Quels sont les facteurs qui influencent I'offre et la demande ?
A. Les variables principales

La demande des consommateurs dépend essentiellement du prix (le prix d’achat) .

'offre des producteurs (ou des vendeurs) dépend principalement du prix de vente.
LU'offre dépend essentiellement des colts de production (notamment les colts des facteurs de production) et du

progres technique.

A. Le calcul de I’'élasticité-prix et de I’élasticité croisée

E (élasticité) = Variationdelademandeen%(A) _ Ad/d
Variationduprixen%(A) Ap/p

Elasticité-prix

[ Kilo de | " Kilo de
pommes de Quantité C

- et Quantité o
tote Prix demandée El“".c fte- y 4 Prix demandée Ehm.c .
) enkg prX 5 " i § enkg e
o :

‘ Epoque 0 141€ 500 Epoque 0 15€ 92
— -0,20 C1-Co F -2,28

’
Epoque 1 1,69 € 480 o Epoque 1 18€ 50
| ——
l ' Tres faible élasticité-prix = Tres forte élasticité-prix

50 - 92

92



https://www.youtube.com/watch?v=CVh11C0c0sM
https://www.youtube.com/watch?v=J7Ld3-AjQRk

2 — LES METHODES DE FIXATION DES PRIX

La fixation des prix nécessite la prise en compte de plusieurs éléments
complémentaires.

A- LA PRISE EN COMPTE DE LA DEMANDE

La sensibilité-prix (ou coefficient d'élasticité) permet de mesurer lI'impact d'une
modification du prix sur le volume des ventes.

Logiquement, lorsque le prix baisse, la demande augmente.
L'élasticité permet de déterminer dans quelle proportion s'effectue cette relation.

e coefficient d'élasticité E se calcule et s'analyse de la maniere suivante :

(Demande n) — (Demande n-1)

E — (Demande n-1)

(Prix n) = (Prix n-1)

(Prix n-1)



E= sensibilité-prix (ou coefficient d'élasticité) qui permet de
mesurer |I'impact d'une modification du prix sur le volume des
ventes.

SiE>0:
Alors le prix et la demande varient dans le méme sens

si E <0 : alors le prix et la demande varient en sens inverse.

Si E =0, I'élasticité est nulle.
Alors une variation du prix n'a aucun impact sur la demande.

Si-1<E<1
Alors |'élasticité est faible ; la demande est peu sensible au prix.
Si E>1, ou E<-],

Alors la demande est élastique et est sensible aux variations du
prix. Dans ce cas, I'entreprise a tout intérét a jouer sur les prix
afin de stimuler la demande.




Exercice : Calculez E?

1 Litre d’huile 1CD 1 Parfum
Périodes n-1 n n-1 n n-1 n
Prix de vente unitareens | 0.99€ | 1.15€ 12.20€ | 15.25€ | 2.75€ 6.79 €
Quantités Vendues 800 750 300 50 100 350

* Quel impact aura une baisse de prix sur les ventes,
d’huile ? De CD ? De parfum ?




Exercice : Calculez E?

1 Litre d’huile 1CD 1 Parfum

Périodes n-1 n n-1 n n-1 n
Prix de vente unitsireene | 0.99€ | 1.15€ 12.20€ | 15.25€ | 2.75€ 6.79 €
Quantités Vendues 800 750 300 50 100 350

Elasticité 750 — 800 / 800 50 — 300 / 300 350 — 100 / 100
Quantité n — Quantité n-1 1.15-0.99/0.99 15.25-12.20 6.79-2.75

AL =-0.0625/0.1616 | =-0.8333/0.26 = 2.5/ 1.469
o = -0.3867 =-3.3332 =1.7018

* Quel impact aura une baisse de prix sur les
ventes, d’huile ? De CD ? De parfum ?

N\ DES VENTES




lll - Comment la structure des colits et le degré de concentration sur
un marché influencent-ils la fixation des prix ?

A. En situation de concurrence parfaite

B. En situation de concurrence imparfaite

L’ETAT DOIT-IL INTERDIRE LES MONOPOLES
ET LES OLIGOPOLES ?
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https://dessinemoileco.com/letat-doit-il-interdire-les-monopoles-et-les-oligopoles/
https://www.francetvinfo.fr/economie/peine-exemplaire-pour-le-cartel-des-fabricants-de-yaourts_847503.html

Th5 : Les marchés des biens et services sont-ils
concurrentiels ?

Ch10- Les stratégies pour dépasser I'intensité concurrentielle

NWotions abordées:

- P EE Em o Em em Em [ ] - I. = -I ]
. | . | I-I | &} .I u
]




| - Quels sont les moyens au service des entreprises pour dépasser
I'intensité de la concurrence sur un marché ?
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https://www.dailymotion.com/video/xhj2aa
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Quizz :

1. Le marché désigne le lieu plus ou moins concret, de
rencontre entre les offreurs et les demandeurs :

X Vrai [ Faux

2. Uintensité concurrentielle est identique sur tous les
marchés. O Vrai M Faux

3. Le marché est régi par la loi :
-Du plus fort
X-De l'offre et de la demande

4. Le marché permet de déterminer le prix auquel offreurs et
demandeurs sont préts a échanger.

% Vrai O Faux



Quizz :

5. Les demandeurs sont des consommateurs:
¥l Vrai [ Faux

6. Loffre correspond a une quantité de biens ou services
gratuits. JVrali X Faux

7. La confrontation entre offre et demande fixe :
A. le prix psychologique
B. le juste prix
X C. le prix d’équilibre

8. L'élasticité prix permet d’établir le lien entre les variations
du prix d’un produit et les quantités vendues de ce méme
produit . % Vrai O Faux



Quizz :

9. L'atomicité est un adjectif qui décrit un marché qui
compte un nombre réduit d’offreurs

1 Vrai X Faux

10. L'atomicite, la libre entrée et sortie, un acces libre a
I"information sont les conditions d’existence d’une :

A. Concurrence internationale
X B. Concurrence pure et parfaite
C. Concurrence raisonnée
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