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                        La définition de l’offre 

QG 3 : Le prix, entre raison et illusion ? 

Chapitre 6 : La fixation du prix des ventes  
 

Application 1 : Calculer un prix 

 

 

 

 

Application 2 Evaluer la sensibilité-prix 

 

 

 

 

 

 

1. Calculez l’élasticité prix de la demande et concluez sur la pertinence de l’opération de promotion 

2. Evaluez l’impact de cette opération de promotion des ventes en calculant et en analysant les 

indicateurs ci-dessous :  
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Application 3 : Déterminer un seuil de rentabilité 

Mme Fleurot vient d’ouvrir une boutique de fleurs low cost dans le centre-ville de Metz. Elle a 
déjà réalisé une étude de marché qui confirme la présence d’une réelle demande locale. Elle 
connaît également les différentes charges liées à son activité. Il lui reste maintenant à 
déterminer le prix de vente de ses bouquets afin d’être rentable. 
 

1. Dressez le compte de résultat différentiel. 

2. Calculez le seuil de rentabilité ainsi que la date à laquelle il va être atteint. 

3. Commentez vos résultats. 

4. Quel prix de vente (HT et TTC) devrait fixer Mme Fleurot afin d’atteindre un bénéfice de 76 000 € ?  

5. Ce nouveau prix vous paraît-il réaliste par rapport au prix du marché ? Que conseillez-vous à 

Mme Fleurot ? 

 

Données fournies par Mme Fleurot :  
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Application 4  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1. Analysez les prix de la concurrence 

2. Déterminez le prix cible, si l’entreprise choisit la fourchette basse 

3. Calculez son coût-cible sachant que la marge habituellement pratiquée est de 40% 

 

4. Analysez la sensibilité des ventes du Thaon 2017 au changement de prix 

5. Concluez sur la pertinence d’augmenter son prix 

 

6. Calculez le cout fixe de la participation au salon de la glisse 

7. Combien de planches In’Bô doit-elle vendre pour rentabiliser sa participation ? 


